Natka Luniak jest studentka Europejskiej Akademii Sztuki. Pét ro-
ku temu zalozyla Kalimbe, pracownie zabawek i sklep na warszawskim
Zoliborzu, W przytulnym pokoju, ktéry sasiaduje z jej pracownia-
[-mieszkaniem, pigtrza sig urodziwe pluszaki, zabawki drewniane, £y,
ukiadanki, instrumenty i pajacyki. Wszystkie zaprojektowane przez Na-
tke, a zrobione recznie przez nia sama lub zaprzyjaznionych tworcow.
Zabawki majq imiona i nietuzinkowe osobowosci, Na przyktad fladry
Mandriana i Marinero jako pierwsze ryby na swiecie porzucily kapiele
morskie i przeniosly sig na lad. Tutaj zamieszkaly z dzieémi, bo z nimi
dogadywaly sig najlepiej. Pomyst na zabawkowa wytwornie pojawit si,
kiedy byta w ciaZy. Cierpta jej skéra na my$l o dawaniu swej Heli w pre-
zencie jakichs ,zimnych™ plastikowych gadsetéw. ,Dziecko zasypane
byle jakimi przedmiotami bedzie teZ wybierac bylejako$é w przysziosci.
A dobra i cenna zabawka nauczy je szacunku do rzeczy | wyrobi w nim
dobry gust”. Kulminacjg zabawowego watku w Zyciu Matkl sq szalone
imprezy, jakie urzadza dla dzieci i rodzicéw w przydomowym ogrodku.
Na ostatniej - Nocy Duchdw kakomczuchéw” - pojawilo si¢ ponad
dwustu uczestnikéw, a kolejna impreza juz na wiosne.

Pawet POTOI‘OCZVH zanim zostat dyrektorem Polskiego Instytutu Kulturalnego w Nowym Jorku, praco-

wal jako betoniarz, wydawca nielegalngj literatury, prezes duzego wydawnictwa i konsul. Za przelomowy w_==
swym Zyciu uwaza okres studidw filozoficznych na Uniwersytecie Warszawskim: Walczylismy o uznanie naj-
lepszych profesoréw, bo w tamtym miejscu zle oceny czynity z ciebie glupca, a nie sympatycznego lesera”.
Nie interesuje go kreowanie przecigtnosci. Organizowane przez Instytut wydarzenia przyciqgajq thumy wi-
dzéw i uwage amerykaniskie elity kulturalnej. Przedstawienia poznariskiego Teatru Biuro Podrézy obejrzato
ponad 100 tysigey ludz, a zdjecie ze sztuki Mrozka trafilo na okladke ,New York Timesa”. Pawet nienawidzi
slowa ,promowac”. Dla niego Instytut to firma produkeyjno-marketingowa specyficznego produktu - kultu-
ry polskie] - w ktGrego jakosc gleboko wierzy. ,Kultura jest naszym najlepszym towarem eksportowym i naj
skuteczniejszg reklamg kraju. Nie jest tez tajemnica, ze powazne inwestycje czescie] trafiajg do krajow,
atrakeyjnych kulturalnie”. Za powdd do dumy uwaza stworzenie, z grupa czterech wspétpracownikéw, nie-
zbiurokratyzowanej instytucji, ktéra zmienita jakos¢ obecnosci polskiej sztuki w Stanach Zjednoczonych,

.
i

Kasia Gdrska cheiata studiowaé w Stanach Zjednoczonych literature poréw-
nawcza, ale los zadecydowal inaczej. Trafita na staz do Annie Leibovitz, zyjacej le
gendy fotografii. Po zaledwie kilku miesigcach zostala menedzerem jej ruchomego
studia fotograficznego. Zarzadzania catym przedsiewzigciem uczyla sie w nieprzer-
wanym poscigu za wielkimi postaciami polityki i sztuki. Kasia organizowata migdzy
innymi sesje, podczas ktdrej powstalo stynne zdjecie cigzarnej Demi Moore z okfad-
ki Vanity Fair”. M6wi, 2e pigc lat pracy z Leibovitz to najwigkszy kapital, jaki przy-
wiozta z Ameryki. Przydaje sie on w prowadzeniu wlasnego studia produkgii filmo-
wej, kidre zalozyla trzy lata temu. Jej Film Republic szybko dofaczyt do czotowki
producentSw filméw reklamowych w Polsce. Jednak za sukces wigkszy od komer-
Ccyjnego Kasia uwaZa stworzenie dobranego zespotu wsnomramw'nlkaw' ~Laczy nas
wszystkich zacne podejscie do pracy, umitowanie rodzinnej atmosfery i pasja do ki
i na. Dlatego naszym wspdlnym marzeniem jest produkowanie oprécz reklam takze
filméw fabularnych i dokumentalnych”.
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